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раБоту принял 

подпись

1. история Основные события в «прошлой жизни» марки, которые позволят учесть ошибки:
проблемы прежнего решения

события, которые привели к необходимости корректировки прежнего решения

2. поЗиЦионирование 
2.1. Цели ДиЗайн–раЗраБотки 
То, что позволит определить статус марки или упаковки:
требования к популярности

ожидаемый эффект для клиента

2.2. проДукт 
То, что поможет ответить на вопросы «какой?», «почём?» и т.п.:
совокупность четких и очевидных черт (атрибутов) продукта, которые потребитель ему приписывает (будет приписывать) 
и которые позволяют определить место нового продукта в ряду аналогичных и уже известных
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2.3. потреБитель 
То, что поможет ответить на вопросы «кому?» и «зачем?» и определить целевую потребительскую аудиторию: 

пол, возрастные группы потребителя

география (регионы потребления)

социальные группы потребителей, статус

при необходимости - образ жизни, тип личности

повод для совершения покупки, искомые выгоды

интенсивность потребления, степень приверженности

2.4. конкуренты
То, что поможет сформировать «условный прилавок» и определить условия выживания марки,
продукты/конкурирующие структуры, существующие или ожидаемые на том же сегменте рынка

конкуренты из смежных сегментов

информация о деятельности конкурентов, их слабые и сильные стороны, их способы и средства общения с потребителем

3. стратегия

3.1. обещания
То, что поможет мотивировать потребителей:
рациональные обещания: преимущества, которые получит потребитель от покупки и/или потребления продукта

психологические ожидания: социальное и эмоциональное одобрение, самореализация потребителя и т.п.

3.2. ДокаЗательства 
Те подтверждения, без которых обещание не сможет сработать на рынке:
 

3.3. личность марки 
То, с помощью чего марка находит общий язык с потребителем:



4. неоБхоДимые элементы корпоративного стиля
преДполагаемые носители и форматы испольЗования марки (перечислите нужное):

 логотип
Полное название, которое должно быть отражено в логотипе

(при создании более одной версии логотипа, необходимо указать написание всех версий

 Дополнительные наДписи
(Слоган, девиз, расшифровка названия)

 Знак   эмБлема   символ   герБ
требования к графике (цвет, образ, форма)

  шрифт
требование к шрифту, шрифтовой гарнитуре

спеЦиальные треБования
где будет использоваться логотип/знак (деловая документация, упаковка, наружная реклама и т.д.)?

какие цветовые решения приемлемы/неприемлемы?

какие логотипы нравятся/не нравятся?

ограничения
технические

Юридические

Другие

 виЗитная карточка 
персональная

текстовая информаЦия

формат

  50Х90 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

 виЗитная карточка 
корпоративная

текстовая информаЦия

формат

  50Х90 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________



  Бланк Для письма

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

  Бланк коропоративный

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

  Бланк fax

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

  Бланк vip

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

  папка корпоративная
Бумажная

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

  папка корпоративная
 в материале

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

материал

   папка vip

формат

  a4   a3 _____________________________

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

   конверт е 65

формат

  110 Х 220 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

   конверт c 65

формат

  euro 114 Х 229 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

   конверт c 5

формат

  162 Х 229 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

   конверт еc4p

формат

  229 Х 324 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________

   конверт c 4

формат

  229 Х 324 мм

красочность

 4+0   4+4    1+1  1+0

Бумага/материал 

 обычная  для дизайна

 _______________________________________


